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Тема 8. Спрос и предложение на индивидуальных рынках.

Эластичность спроса и предложения.
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Введение.


Важнейшими категориями микроэкономического анализа являются спрос и предложение на отдельных рынках (весь спрос и предложение во всей рыночной экономике, на всем наци​ональном рынке рассматривает макроэкономика). Напомним одновременно, что такое рынок. С микроэкономической точки зрения: рынок — это механизм вза​имодействия покупателей и продавцов, другими словами, со​отношение спроса и предложения.


Спрос и предложение – наиболее часто используемые в экономической теории термины (по вполне уважительной причине). Спрос и предложение – силы, приводящие в движение маховик рыночной экономики. Они определяют количество производимых товаров и цену, по которой продаются продукты.

Спрос и предложение в известном смысле являются рыночной заменой (или рыночным эквивалентом) того механизма регули​рования, который был характерен для плановой экономики, ког​да предполагалось, что все разнообразие экономической информа​ции известно центральному планирующему органу. И если плановики лишь пытались на основе собственной «всеобъемлю​щей» информированности вырабатывать наиболее рациональные пути достижения социально-экономических целей и определять направления действий всех лиц, участвующих в экономических процессах, то механизм спроса и предложения действительно ре​ализует все эти цели в рыночной экономике.


Рассмотрим спрос и предложение, и их взаимодействие, а также проанализируем важнейшие показатели, характеризующие спрос и предложение – их эластичность.

I. Спрос, предложение и их взаимодействие.

1.1. Спрос. Закон спроса.

Спрос покупателей на те или иные товары формируется под влиянием потребностей, т.е. стремления человека к обеспечению для себя лучших условий жизни. Потребности весьма индивидуальны; они свои у каждого человека и складываются под воздействием целого ряда факторов, определяющих условия существования:

его самого (например, потребность или отсутствие потребности в теплой одежде определяется климатом страны, степенью за​каленности человека, его вкусами);

его семьи и близкого окружения (так, потребность в обучении детей и сила ее проявления зависят от уровня развития обще​ства и от места, которое занимает в обществе данный индивид);

той социальной, национальной, религиозной и т.п. общности, к которой принадлежит человек (скажем, потребность в наци​ональной обороне зависит от международного положения го​сударства, гражданином которого является человек).

Спросом называется количество товара или услуги, которое будет куплено по опре​деленной цене за определенный период. Бесполезно пытаться определить спрос без цены, так как он изменяется именно в зависимости от нее.

Действует закон спроса: при прочих равных условиях спрос на товары в количественном выражении изменяется в обратной зависимости от цены.
 Это происходит по двум причинам: во-первых, при снижении цены потребитель хочет приобрести больше товара (эффект дохода); во-вторых, товар при снижении цены на него дешевеет относительно других товаров и приоб​ретать его становится относительно выгоднее (эффект заме​щения).

Закон спроса не действует в трех случаях:

1) при ажиотажном спросе, вызванном ожидаемым повы​шением цен;

2) для некоторых редких и дорогостоящих товаров (золото, драгоценности, антиквариат и др.), являющихся средством вло​жения денег;

3) при переключении спроса на более качественные и до​рогостоящие товары (например, переключение спроса с мар​гарина на масло: снижение цен на маргарин не ведет к уве​личению спроса на него).

Изобразим зависимость между ценой и величиной спроса графически. Если на абсциссе обозначить количе​ство товара Q, покупаемого на рынке, а на ординате — движение цены Р, то получится следующий результат (рис. 1).
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Рис 1.


Кривую D в экономической литературе называют кривой спроса.
 Проецируя на нее цены, можно определить, как изменится величина спроса при изменении цены. Если при цене Р1 величина спроса составляет Q1, то при снижении цены до Р2 величина спроса увеличится до Q2 и т. д.

На изменение спроса влияют и неценовые факторы:

а) изменения в денежных доходах населения. Например, рост доходов увеличивает спрос на разные виды товаров (ме​бель, бытовую технику, высококачественные продукты питания и др.) при всех возможных ценах на них;

б) изменения в структуре населения. Например, старение населения, увеличение количества пенсионеров увеличивает спрос на лекарства, медицинское обслуживание,

в) изменения цен на другие товары, особенно на товары-заменители (субституты). Так, рост цен на сливочное масло вызовет повышение спроса на маргарин;

г) экономическая политика правительства. Денежные посо​бия, выплачиваемые государством малоимущим слоям населе​ния, увеличат спрос на товары, потребляемые этой группой населения; 

д) изменение потребительских предпочтений под воздейст​вием рекламы, моды и др. Например, увеличение спроса на спортивную обувь в 80-х гг. было связано с тем, что среди молодежи стало модно носить эту обувь каждый день.


Если спрос изменился под воздействием неценовых факторов, то при той же цене это уже новый спрос и он будет иметь другое графическое отображение.

В экономической теории принято различать индивидуальный спрос как спрос отдельного покупателя на определенный товар и рыночный спрос, т.е. суммарный спрос всех покупателей для каждой цены товара. Если обозначить через qij индивидуаль​ный спрос на i-й товар j-го покупателя, то рыночный спрос можно выразить как



Qi  =  
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 qij,  где Qi — рыночный спрос;

 n — число покупателей на рынке.

Важно подчеркнуть, что кривая индивидуального спроса, имея, как и кривая рыночного спроса, отрицательный наклон, т.е. от​ражая уже описанную обратную зависимость между спросом и це​ной, не является плавной, а имеет скорее ступенчатый вид.

Чтобы побудить человека, скажем, купить две пачки масла вместо одной, недостаточно небольшого снижения цены по сравне​нию с обычным уровнем. То есть если вместо 10 руб. (московская цена начала 1999 г.) она будет стоить 9 руб. 80 коп., затем 9 руб. 60 коп., далее 9 руб. 40 коп., то все эти изменения, скорее всего не заставят одного конкретного покупателя удвоить объем покупки. Но в какой-то момент (допустим, при цене 8 руб.) он отреагирует повышением закупаемого количества продукта. На графике воз​никнет скачок спроса, «ступенька». Поскольку же «порог чувстви​тельности» у потребителей разный, то, суммируясь, ступенчатые кривые индивидуального спроса сгладят друг друга и в итоге соз​дадут плавную кривую рыночного спроса.

1.2. Предложение. Закон предложения.


Если теперь рассмотрим рыночную ситуацию со стороны продавцов или со стороны предложения, то заметим обрат​ную картину. Все продавцы будут стремиться получить на рынке самую высокую цену, и чем выше будет цена, тем активнее они будут пытаться продать большее количество товара, т. е. увеличить предложение.

Предложением называется количество товара или услуги, которое производители готовы продать по определенной цене за определенный период. Зависимость между ценой и предложе​нием уже не обратная, а прямая. Закон предложения гласит: предложение, при прочих равных условиях, изменяется в пря​мой зависимости от изменения цены.
 


Иными словами, у каждого продавца объем предложения будет меняться в зависимости от цены: чем выше цена, тем, при прочих равных условиях, выше размер предложения на рынке данного товара. Графически данная зависимость изображена на рис. 2 (абсцисса служит для обозначения количества товара Q, доставленного на рынок; ордината обозначает движение цены Р). Кривую S называют кривой предложения.

[image: image2.png]



Рис. 2.


Реакция предложения на цену объясняется тем, что, во-пер​вых, фирмы, занятые в отрасли, при повышении цены за​действуют резервные (если таковые имеются) или быстро вводимые новые мощности, что приведет к увеличению предложения. Во-вторых, в случае продолжительного и устойчивого повышения цены в эту отрасль устремятся другие производители, что еще более увеличит производство и пред​ложение.

Однако в краткосрочном плане увеличение предложения не всегда наступает немедленно за повышением цены, так как может не оказаться резервов для увеличения производства (име​ющееся оборудование работает с максимальной загрузкой в три рабочих смены), а расширение мощностей (включая найм дополнительной рабочей силы и др.) и перелив капитала из других отраслей обычно не могут быть осуществлены в короткие сроки. Но в долгосрочном плане увеличение предложения всегда следует за повышением цены.

Предложение, так же как и спрос, может изменяться под влиянием неценовых факторов:

а) изменения издержек производства в результате техни​ческих нововведений, изменения источников ресурсов, на​логовой политики, стоимости факторов производства. Повы​шение издержек сдвинет кривую предложения влево, сниже​ние — вправо;

б) выхода на рынок новых фирм, что увеличит предложение вне зависимости от цен;

в) изменения цен на другие товары, приводящего к переливу ресурсов (уходу фирм из отрасли), что уменьшит предложение;

г) природных катастроф, политических действий, войн, разрушающих экономику, что вызовет сокращение предложения.

Предложение, как и спрос, может быть индивидуальным (один продавец), рыночным (один рынок) и совокупным (множество товаров и рынков).

1.3. Взаимодействие спроса и предложения. Установление равновесной цены.

Рассмотренные кривые спроса и предложения, взятые сами по себе, показыва​ют, что происходит с покупками и продажами, если цена изменяется. Но на каком уровне должна установиться цена? Чтобы ответить на этот вопрос, надо свести вместе и сопоставить кривые спроса и предложения.

Если наложить друг на друга два графика, обозначающие совокупный спрос и совокупное предложение одного и того же товара, получим график, показывающий одновре​менное поведение спроса и предложения интересующего нас товара. В какой-то точке две кривые пересекутся.

В точке встречи Е (рис. 3) спрос количественно равен предложению (Q1) и цена Р1 выступает как уравновешива​ющая цена, или цена равновесия.
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Рис. 3.

При более высокой цене Р2 возникает избыток предло​жения над спросом (равный по величине отрезку АВ). Этот избыток в результате конкуренции продавцов будет способствовать снижению цены. При цене ниже уравновеши​вающей Р3 спрос превышает предложение (отрезок СF). В этом случае излишек спроса и конкуренция покупателей будет толкать цену вверх. Лишь в точке Е достигается равновесие сил и устойчивая цена, которая может сохра​няться.

Важно подчеркнуть, что при цене равновесия устанав​ливается равенство не покупок и продаж — такое равенство существует при любой цене. При цене равновесия количество продукции, в пределах которой потребители намерены продолжать делать закупки, будет соответствовать тому количеству продукции, которое производители намерены продолжать поставлять на рынок. Только при такой цене будет отсутствовать тенденция к повышению или пониже​нию цены.

Таким образом, конкуренция и колебания спроса и предложения привели к установлению равновесия на рын​ке. Ограниченное количество имеющегося в обществе дан​ного товара распределено между возможными его потреби​телями. Но это лишь частичное равновесие на единичном рынке. Надо учитывать, что цены на рынке находятся в постоянном движении вследствие изменений в предложе​нии или спросе товаров. Эти изменения не являются независимыми друг от друга, а, напротив, все взаимосвязаны. Каждое изменение цены одного товара приводит к изменениям в цене других товаров. Существует целая сис​тема цен, которая может оказаться в равновесии, если рассматривать ее в определенный момент и одновременно в ее совокупности. В этом случае говорят об общем равно​весии рынка.

Важно подчеркнуть, что равновесный метод анализа в микроэкономическом исследовании предполагает поиск ситуации, в которой экономическая система находится в состоянии «идеального» покоя. В состоянии равновесия (частичного или общего) наблюдается совпадение спроса и предложения. Именно поэтому в состоянии экономиче​ского равновесия хозяйствующий субъект — будь то от​дельный производитель, фирма или покупатель — не имеет стимулов к изменению своего экономического поведения. В точке равновесия экономическое движение прекращается. Для того чтобы оно началось вновь, должны измениться внешние условия — уровень цен, технология, ожидания и предпочтения производителей или потребителей. Конечно, равенство спроса и предложения — это теоретическая абстракция, ибо в реальной хозяйственной практике такое совпадение бывает весьма редким. Однако именно эта абстракция позволяет выявить наиболее важные закономерности функционирования рыночного механизма.

II. Эластичность спроса и предложения.


2.1. Понятие эластичности.

При анализе экономических явлений нас часто интересуют не значения конкретных экономических величин у (объема спроса, дохода и т.д.), а их реакция в ответ на изменения других экономи​ческих величин хi, i = 1, 2,..., п (цен, ставок налогообложения и т.д.). Это может быть связано, в частности, с нашим желанием из​менить значения у посредством изменения значений величин хi. При этом мы, очевидно, должны изменять ту переменную хi отно​сительное изменение которой приводит при прочих равных усло​виях к большему относительному изменению у. Выбор относи​тельных изменений позволяет не заботиться о согласовании еди​ниц измерения. Для обозначения реакции одного фактора на из​менение другого фактора А. Маршалл ввел понятие эластичности.

Эластичность — это относительное (или выраженное в процентах) изменение одной переменной в ответ на относитель​ное (выраженное в процентах) изменение другой переменной.
 Чи​словая характеристика эластичности — коэффициент эластичности еy(х) определяется как отношение относительного изменения фактора у в ответ на относительное, изменение фактора х.

Из этого определения следует, что если х изменяется на 1%, то y изменяется на еy(х)%.

2.2. Эластичность спроса.

Зависимость изменения спроса на товар от изменения его цены называют эластичностью спроса по цене, или ценовой эластичностью. Эластичность можно измерить с помощью упомянутого коэффициента эластичности. Представим его в виде формулы:

ЕВ = изменение Q в % / изменение Р в % = 
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где Q – величина спроса; Р – цена; ΔQ – изменение величины спроса,%; ΔР – изменение цены, %.

Ценовая эластичность спроса показывает, на сколько процентов изменится объем спроса при изменении цены товара на один процент.
 Она характеризует замещаемость данного товара другими товарами в потреблении.

Спрос эластичен, если ценовая эластичность спроса больше единицы. В этом случае при незначительном повышении цены объем спроса су​щественно уменьшается. Спрос эластичен на те товары, которые легко замещаются в потреблении другими товарами. Например, маргарин одной марки замещается маргарином другой марки, апельсины заме​щаются мандаринами и т. д.

Спрос неэластичен, если ценовая эластичность спроса лежит в пре​делах от нуля до единицы. В этом случае относительное изменение цены превышает относительное изменение спроса, то есть спрос слабо чув​ствителен к изменению цены. Спрос неэластичен на товары, которые слабо замещаются в потреблении другими товарами. Например, соль и пшеничная мука фактически не имеют заменителей.

Спрос абсолютно эластичен, если ценовая эластичность спроса яв​ляется бесконечно большой величиной. Это случается, когда имеется единственная цена, по которой товар покупается в неограниченном ко​личестве, при этом любой другой цене отвечает нулевой спрос. Приме​ром служит закупка правительством страны зерна у своих фермеров по фиксированной цене с целью поддержать отечественных сельскохозяй​ственных производителей.

Спрос абсолютно неэластичен, если ценовая эластичность спроса равна нулю. В этом случае изменение цены не влияет на объем спроса. Примерами служат товары, без которых привычная жизнедеятельность человека нарушается: инсулин для больных сахарным диабетом, кофе и т. д.

Единичная эластичность спроса имеет место, когда ценовая эластич​ность спроса равна 1. Этот случай интересен тем, что изменение цены не влияет на суммарную выручку продавцов на рынке. Например, при цене 3 руб. купят 12т яблок, при цене 4 руб. — 9 т и т. д. В любом случае выручка составит 36 тыс. руб.

Важным моментом, оказывающим воздействие на  эластичность спроса, является наличие товаров-заменителей.
 Чем больше на рынке продуктов, призванных удовлетворять одну и ту же потребность, тем больше возмож​ностей для покупателя отказаться от приобретения данного кон​кретного продукта в случае повышения его цены, тем выше эластичность спроса на данный товар.

Например, спрос на хлеб относительно неэластичен. В то же время спрос на отдельные сорта хлеба является относительно эластичным, так как с повышением цены, к примеру, на бо​родинский хлеб покупатель может перейти на другой сорт ржа​ного хлеба и т. п. Спрос на сигареты, лекарства, мыло и другие подобные продукты относительно неэластичен. Однако если рассматривать эластичность по отношению к отдельным видам сигарет, сортам мыла и т.п., то она будет выше.

Та же закономерность применима к изделиям, выпускаемым отдельной фирмой. Если на рынке присутствует значительное число конкурентов, выпускающих аналогичную или близкую по назначению продукцию, то спрос на продукцию этой фирмы будет относительно эластичным. В условиях совершенной кон​куренции, когда много продавцов предлагают одинаковую про​дукцию, спрос на товар каждой отдельной фирмы будет абсо​лютно эластичным.

Другим важным обстоятельством, влияющим на ценовую эластичность, является фактор времени.
 В краткосрочном периоде спрос имеет тенденцию быть менее эластичным, чем в долгосрочном. Например, спрос на бензин со стороны ин​дивидуальных владельцев автомобилей относительно неэласти​чен, и повышение цены, особенно в летний сезон, вряд ли сократит спрос. Однако можно предположить, что осенью зна​чительная часть автовладельцев поставит свои машины в гараж, спрос на бензин сократится, сократится и объем продаж. А к следующему лету часть из них начнет пользоваться пригород​ными электричками. Несмотря на то, что спрос на бензин относительно неэластичен в обоих случаях, в долгосрочном периоде эластичность выше.

Такая тенденция изменения эластичности во времени объ​ясняется тем, что с течением времени каждый потребитель имеет возможность изменить свою потребительскую корзину, найти товары-заменители.

Различия в эластичности спроса объясняются также зна​чимостью того или иного товара для потребителя. Спрос на предметы первой необходимости неэластичен; спрос на товары, не играющие важной роли в жизни потребителя, обычно эла​стичен. Действительно, при повышении цен мы можем отка​заться от дополнительной пары обуви, драгоценностей, мехов, но вряд ли сократим покупки хлеба, мяса и молока. Как пра​вило, спрос на продукты питания неэластичен, и сейчас, при снижающемся уровне жизни населения, на их приобретение тратится все большая часть доходов средней российской семьи.

Наряду с показателем ценовой эластичности важное значение имеет показатель перекрестной эластичности. Понятие перекрестной эластичности спроса используется для определения степени влияния на величину спроса на данный товар изменения цены другого товара. Ко​эффициент перекрестной эластичности — это отношение про​центного изменения спроса на товар А к процентному изме​нению цены товара Б:
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где «с» в индексе означает перекрестную эластичность (англ. cross). Значение коэффициента перекрестной эластичности за​висит от того, какие товары рассматривают — взаимозаменя​емые или взаимодополняемые.

Если товары являются взаимозаменяемыми, коэффициент перекрестной эластичности будет положительным. Так, подо​рожание сливочного масла вызовет увеличение спроса на мар​гарин, снижение цены на бородинский хлеб приведет к со​кращению спроса на другие сорта черного хлеба. Если товары являются взаимодополняемыми, как, например, бензин и ав​томобили, фотоаппараты и фотопленка, величина спроса будет изменяться в направлении, противоположном изменению цен, а коэффициент эластичности будет отрицательным.

Например, цена батона белого хлеба повысилась с 4 тыс. до 5 тыс. руб., в результате спрос на черный хлеб увеличился с 2000 до 3000 буханок. Рассчитав коэффициент перекрестной эластичности, который в данном случае равен 1,8, можно сде​лать вывод, что эти два вида хлеба являются взаимозаменяе​мыми товарами.

Измерив перекрестную эластичность, можно определить, яв​ляются ли выбранные товары взаимодополняемыми или взаи​мозаменяемыми и соответственно, как изменение цены на ка​кой-то один вид продукции, производимой фирмой, может от​разиться на спросе на другие виды продукции той же фирмы. Такие расчеты помогут оценить решения по изменению цен на выпускаемую продукцию.

Для оценки эластичности спроса может быть выбрана не только цена, но и другие экономические переменные.  Эластич​ность спроса по доходу измеряется как отношение изменения спроса на товар к изменению доходов потребителей.
 Измерив эластичность по доходу, можно определить, относится ли дан​ный товар к категории нормальных (когда рост доходов при​водит к росту спроса) или низших (когда реакция обратная).

Основная масса потребительских товаров относится к кате​гории нормальных. С ростом мы больше покупаем одежды и обуви, высококачественных продуктов питания, товаров дли​тельного пользования. Однако есть товары, спрос на которые обратно пропорционален доходам потребителей. К ним отно​сится вся продукция «second hаnd», некоторые виды продо​вольствия (крупы, сахар, хлеб и т.п.).

2.3. Эластичность предложения.

  Измерив эластичность предложения по цене, можем получить ответ на вопрос, на​сколько производство той или иной про​дукции реагирует на изменение цены. Коэффициент ценовой эластичности предложения рассчитывается по той же формуле, что и коэффициент ценовой эластичности спроса. Различие лишь в том, что вместо величины спроса берется величина предложения:
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где Q0 и Q1 — предложение до и после изменения цены; Р0 и Р1 — цены до и после изменения; «s» в индексе означает эластичность предложения.

Предложение, поскольку оно связано с изменением произ​водственного процесса, медленнее адаптируется к изменению цены, чем спрос. Поэтому фактор времени является важнейшим в определении показателя эластичности. Обычно при оценке эластичности предложения рассматри​ваются три временных периода: краткосрочный, среднесрочный и долгосрочный.

1. Под краткосрочным понимается период, слишком корот​кий для осуществления фирмой каких-либо изменений в объеме выпускаемой продукции. Например, садовод, вырастивший яблоки и приехавший на рынок их продавать, не может изменить количество предлагаемых им яблок, какая бы ни сложилась рыночная цена. В этом случае предложение является неэла​стичным.

2. Среднесрочный период достаточен для расширения или сокращения производства на уже существующих производст​венных мощностях, но недостаточен для введения новых мощ​ностей. Эластичность предложения в этом случае повышается.

3. Долгосрочный период предполагает расширение или со​кращение фирмой своих производственных мощностей, а также приток новых фирм в отрасль в случае расширения спроса или уход из нее при условии сокращения спроса на данную продукцию. Эластичность предложения будет выше, чем в двух предыдущих случаях.

III. Спрос и предложение – современная российская практика.

Особенности спроса в переходной экономике России проявляются в следующих моментах:

1. Отсутствие отечественных товаров-субститутов, т. к. ры​нок монополизирован, делает спрос менее эластичным.

2. Уменьшение доходов (снижение уровня жизни) прибли​зительно в два раза повышает спрос на малоценные товары, но в целом сдвигает кривую спроса влево.

3. Высокая доля потребления — 78% доходов.

4. Расширение сферы действия парадокса Гиффена, т. е. рост спроса на малоценные товары, занимающие основную долю в структуре потребления населения, при росте цен на них.

5. В условиях падения доходов населения всплеск спроса на промышленные товары типичного спроса, как и спрос на предметы роскоши, возникает при недостижимом для боль​шинства населения уровне семейных доходов.

Закон предложения нельзя признать универсальным потому, что он действует в полную силу лишь в условиях высококонку​рентной экономики.

При ярко выраженных признаках монополизма, при отсутствии конкурентной среды, что характерно для экономики России периода перехода к рынку, действие закона предложения проявляется специфически, искаженно.
 А именно — в услови​ях повышения цен у производителя и продавца может возникать соблазн не только не увеличивать предложение, а, напротив, снижать его. Ведь рост цены способен пе​рекрыть потери дохода продавца, обусловленные уменьшением объема продаж, в ре​зультате чего прибыль может возрастать даже при снижающемся объеме производст​ва, продаж.

Особенности предложения в переходной экономике России:

1. Падение (до 1999 г.) предложения отечественных това​ров в связи с падением производства — при падении ВВП на 50% промышленное производство снизилось на 70-80%, в 1999 г. промышленное производство выросло на 7%, в 2000 г. — на 10%.

2. Рост предложения импортных товаров в связи с либера​лизацией внешнеэкономической деятельности, развитием пред​принимательства — рынок при данном уровне доходов насы​щен, но за 1999 г. «челночная» торговля сократилась на 45%.

3. Высокий уровень налогов тормозит развитие производства, а зна​чит, и предложения. 

4. Инфляция обусловливает высокий банковский процент, отсутствие долгосрочных кредитов и падение инвестиционной активности, а значит, падение производства и предложения.

5. Недоиспользование производственных мощностей (45%) и рабочей силы (10%).

6. Значительные субсидии государства не доходят до пред​приятий или доходят не вовремя.

В связи с неразвитостью рыночной экономики цена пред​ложения значительно превышает цену спроса, качественные импор​тные товары совершенно недоступны большинству населе​ния. Объем предложения существенно превышает объем спроса.

Это является следствием несовершенства общественной структуры производства и на поверхности выступает как несовершенство системы цен. Общественное недовольство существующими равновесными ценами образует плодотвор​ную почву для государственного вмешательства в рыночное ценообразование. На практике это выливается в установле​ние минимальных и максимальных цен (например, на медицинские препараты установлена 25%-ная наценка розничной торговли).

Выявленные особенности спроса в переходной экономи​ке обусловливают снижение его эластичности, а это приво​дит к перераспределению повышающегося налогового бре​мени в основном в сторону потребителей, населения, что еще более увеличивает спросовые ограничения, снижает предло​жение и тормозит развитие производства.


Заключение.

Итак, спросом называется количество товара или услуги, которое будет куплено по опре​деленной цене за определенный период. В рыночной экономике действует закон спроса: при прочих равных условиях спрос на товары в количественном выражении изменяется в обратной зависимости от цены.


Предложением называется количество товара или услуги, которое производители готовы продать по определенной цене за определенный период. Зависимость между ценой и предложе​нием уже не обратная, а прямая. Закон предложения гласит: предложение, при прочих равных условиях, изменяется в пря​мой зависимости от изменения цены.

Рынок сводит продавцов и покупателей, равновесная цена устанавливается в точке, где намерения продавцов и покупа​телей совпадают. Изменения в спросе или предложении, вы​званные действием неценовых факторов (изменением вкусов потребителей, ростом издержек и т. п.), приводят в действие рыночные силы, благодаря которым равновесие на рынке вос​станавливается в новой точке.

Изучение спроса на производимую продукцию является важной задачей фирмы в рыночных условиях. Одним из важ​нейших показателей является его эластичность. Измерение эла​стичности спроса (по цене, доходам потребителей и другим показателям) позволяет правильно выбрать стратегию фирмы на рынке.

Ценовая эластичность спроса измеряет степень чувствительности потребителей к изменениям цены. Если потреби​тели относительно чувствительны к изменениям цен, спрос является эластичным. Если потребители относительно нечу​вствительны к изменениям цен, спрос неэластичен.

Концепция эластичности применима также и к предложению. Эластичность предложения зависит от трудности перераспределения ресурсов между альтернативными об​ластями их использования. В свою очередь, эта мобильность ресурсов зависит от количества времени, имеющегося в рас​поряжении производителей для того, чтобы приспособиться к данному изменению цены.


Спрос и предложение в переходной экономике обладают определенной спецификой. Особенности спроса в переходной экономи​ке России обусловливают снижение его эластичности, а это приво​дит к перераспределению повышающегося налогового бре​мени в основном в сторону потребителей, населения, что еще более увеличивает спросовые ограничения, снижает предло​жение и тормозит развитие производства.
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